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Consiliul General al Municipiului Bucuresti
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e .° HOTARARE T
~ privind aprobarea Regulamentului privind modalitatea de delegare a
‘serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile-
: de publicitate stradal si afisaj din Municipiul Bucuresti

Avénd in vedere expunerea de motive a Primarului General al Municipiului
Bucuresti si raportul comun de specialitate al Directiei Generale Dezvoliare Urbana
— Directia Urbanism si Autoritatii Municipale de Reglementare a Serviciilor Publice:

Vazand raportul Comisiei de urbanism si amenajarea teritoriului nr.
16/21.02.2018 si raporiul Comisiei juridice si de disciplind nr. 96/21.02.2018 din
cadrul Consiliului General al Municipiului Bucuresti; .

Tinand seama de prevederile’ art. 9 din Ordonanta Guvernului nr. 71/2002
privind organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a domeniului
public si privat de interes local, cu modificarile si completarile ulterioare:

In conformitate cu prevederile Hotararii: C.G.M.B. nr. 188 din 18.05.2017
privind aprobarea extinderii ‘activitatii Autoritatii Municipale de Reglementare a
Serviciilor Publice(A.M.R.S.P.) in domeniul serviciilor .publice de administrare a
domeniului public si privat de interes local din raspunderea Municipiului Bucuresti
$i ncheierea actului aditional ni. 2 la statutul A.M.R.S.P. cu modificarile si
completarile ulterioare;

Cu respectarea prevederifor Legii nr. 52/2003 privind transparenta
decizionald in administratia public, republicats: :

In temeiul prevederilor art. 36 alin. (2) lit. d), alin. (6) lit. a) pct. 19 si art. 45
alin. (2) din Legea nr. 215/2001 privind administratia publica locala, republicata, cu
modificarile si completérile ulterioare: '

CONSILIUL GENERAL AL MUNICIPIULUI BUCURESTI
HOTARASTE:

Art.1 Se aprob& Regulamentul privind modalitatea de delegare a serviciului
public de administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate
stradala si afisaj din Municipiul Bucuresti, prevazut in anexa care face parte
Integranta din prezenta hotarare. », "o

Tel. 021.205.55,00
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" st A2 Directiile din cadrul apérétului-de specialitate al Primarului General si
" Autoritatea - Municipald de Reglementare a Serviciilor Publice vor duce la
_-_-Indeplinire prevederile prezentei-hotarari. S i

Aceasta hotarare a fost adoptata in sedin

{a ordinarg a Consiiiului General al
Municipiului Bucuresti din data de 22.02.2018.
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REGULAMENTUL
SERVICIULUT PUBLIC DE ADMINISTRARE A DOMENIULUI PUBLIC SIPRIVAT
PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLICITATE STRADALA S AFISAJ DIN
MUNICIPIUL BUCURESTI ' . o

- - Art. 4 . s

CAPITOLUL I CONFORM CU ORIGINALUL
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administrare a domeniului public §1 privat privind activititile de publicitate stradali g1 afisij din ™%
“Municipiul Bucuresti, definind modalitifile gi conditiile cadru ce.trebuie indeplinite p 1 R

asigurarea serviciului, indicatorii de performanti, conditiile tehnice, raporturile dintre operatde-"""

utilizator si autoritatea administratiei publice locale, in conformitate cu prevederile:

- HGR nr. 955/2004 pentru aprobarea reglementarilor-cadru de aplicare a Ordonantei

Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a

domeniului public si privat de interes loca)

- O.G. nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor publice de administrare a

domeniului public si privat de interes local

- Legii nr. 154/2017, pentru modificarea-si completarea Legii nr.185/2013 privind amplasarea si

autorizarea mijloacelor de publicitate;

Art, 2.
Activitatea de prestare a serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind

activitiitile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti face parte din activitatile
edilitar-gospodiresti, specifice serviciilor de administrare a domeniului public si privat asa cum
sunt specificate 14 art. 5 din OUG 71/2002 s1 se desfdsoara sub autoritatea administratiei publice
locale care controleazi si urmdreste realizarea strategiilor in domeniul serviciilor de
administrare a domeniului public $i privat pe plan local.

Art. 3.
(1) Prevederile prezentului Regulament se aplici serviciului public de administrare a domeniulu;

public §i privat privind activitatiile de publicitate stradali si afisaj din Municipiul Bucuresti,

(2) Serviciul public de administrare a domenjuluyj public si privat privind activititile de
publicitate stradali si afisaj din Municipiul Bucuresti este un serviciu public de interes local.

(3) In vederea realizirii serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind
activitifile de publicitate stradali §i afisaj din Municipiul Bucuregti, operatorul primeste in
administrare toate spatiile destinate amplasirii mijloacelor de publicitate aflate in proprietatea
sau in administrarea unititilor administrativ-teritoriale ale Municipiului Bucuregti, prin hotéirdre
a autoritdfii administratiei publice locale.

Prevederile prezentului regulament se aplicé -adﬁiiﬂié'l-i:éﬁcf-‘ﬁﬁf)'h"ce locale si operatorului
serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activititile de publicitate
stradald §i afisaj din Municipjul Bucuresti. =% pr

.
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Art. 5. :

(1) Prevederile prezentului Regulament se aplicd cu privie la exploatarea si intrefinerea
bunurilor aferente serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind
activititile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti, cu respectarea tuturor
cerintelor legale specifice in vigoare. '

(2) Conditiile tehnice si indicatorii de performantd previizuti in prezentul Regulament au un

. principiilor: -

caracter minimal, Autoritatea administratiel publice locale poate aproba si alfi indicatori de
performanti sau condifii tehnice de desfagurare a serviciului public de administrare a
domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradald si afigaj din Municipiul
Bucuresti, pe baza unor studii de specialitate.

Art. 6 : ;
Serviciul public de administrare a domeniului public §i privat privind activitatile de publicitate

.. stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti se organizeazd §i se administreazi cu respectarea

prevederilor legale in vigoare: pﬁvind-..administra];in..publicﬁ locald, . .descentralizarea
administrativa . i financiard, dezvoltarea regionald, finanfele publice locale si cu:respectare

a) autonomiei locale;

b) descentralizirii serviciilor publice;
c) subsidiaritatii si proportionalitfii;

d) responsabilitafii si legalititii:

¢) asocierii intercomunitare;

f) dezvoltarii durabile i coreldrii cerintelor cu resursele;
g) protectiei si conservirii mediului natural si construit;

h) asigurdrii igienei §i sAnatdii populatiei;

i) administrdrii eficiente a bunurilor din proprietatea publicd sau privati a
administrativ-teritoriale; . = ' ; R o e
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- ) participdrii i consultirii cetitenilor; ‘
* k):liberului acces la informatiile privind serviciile publice.

Art.7 ,

Prin prestarea serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activititile

de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti se asigurd indeplinirea urmitoarelor

obiective:

a) inventarierea tuturor amplasamentelor de pe domeniul public §i privat al Municipiului

Bucuresti pe care sunt montate diverse mijloace de publicitate;

b) identificarea unor noi amplasamente de pe domeniul public §i privat al Municipiului

Bucuresti unde se pot monta diverse mijloace de publicitate;

a) administrarea in mod unitar a tuturor amplasamentelor de pe domeniul public i privat al

Municipiului Bucuresti destinate derularii activitatilor de publicitate stradald si afisaj;

b) asigurarea unui control strict privind protectia §i conservarea mediului natural §i construit,

precum g§i a monumentelor si siturilor istorice §i arhitectonice, in conformitate cu reglementirile

legale in vigoare; -

¢) functionarea si exploatarea in conditii de sigurantd, rentabilitate gi eficienti economici a

domeniului public §i-privat privind activititile- de . publicitate stradald si afisaj din-Municipiul

Bucuresti;

d) dezvoltarea si modernizarea infras

documentatiile de urbanism i amenajage&
/




e) aplicarea principiilor economiei de piatd, oferind posibilitatea tuturor operatorilor economici

din domeniul publicititii sa aibd acces, intr-un climat concurential, la activititile de publicitate

stradali si afisaj;

f) protejarea domeniului public i privat §i punerea in valoare a acestuia;

g) monitorizarea atenti a mijloacelor de publicitate stradald amplasate de citre operatorii

* etonomici din domeniul publicitéii precum si a contractelor in:baza cidrora sunt amplasate

respectivele mijloace de publicitate stradalg,

Art. 8
(1) Activitatea operatorului trebuie si indeplineascd, la nivelul beneficiarilor, indicatorii de

performanti aprobati de autoritatea administraiei publice locale prin prezentul Regulament,
(2) Autoritatea administratiei publice locale poate aproba si alti indicatori de performanti decit
cei aprobati prin prezentul Regulament, in functie de situatiile care pot apérea; - ..

CAPITOLUL 1
DEFINITI

Art. 9
in intelesul prezentului regulament, termenii si notiunile de mai jos se definesc duf

urmeazi:
(1) autoritatea administratiei publice locale — Consiliul General al Municipiului/Bc
CGMB si Priméria Municipiului Bucuresti - PMB: - .
(2) activitdfi édilitar-gospodiresti - ansamblul acfiunilor de utilitate §i interes public oca
desfisurate din inifiativa si sub organizarea autoritatii administratiei publice locale, prin ¢ e Jénia
asigurd, intr-o concepiie’ unitard' si coerentd,. buna gospodirire - 5i modernizarea: localitiifilor,
dezvoltarea durabili a acestora i a infrastructurii edilitar urbane, precum §i conditii normale de
muncd, de viati si de locuit pentru comunititile locale; _

" (3) autoritate ' de reglementare locala — Autoritatea Municipala de Reglementare a Serviciilor
Publice - AMRSP, in calitate de autoritate de reglementare tehnica e

(4) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj si altele asemenea, imprimat pe suport flexibil si expus public;

(5) aviz de amplasare pentru mijloace de publicitate temporare - act tehnic cu caracter
obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice locale, in urma unei
proceduri de analizi a proiectului tehnic (documentatiei tehnice) si a oportunititii din punct de
vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporars, avand structuri firs
fundatie;

(6) aviz de principiu - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a
administrafiei publice locale, in urma unei proceduri de analizii a proiectului tehnic si a
incadririi in prevederile urbanistice, in vederea emiterii autorizatiei de construire pentru
mijlocul de publicitate;

(7) aviz pentru mijloace de publicitate mobile - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de
structura de specialitate a administratiei publice competente in urma unei proceduri de analizi a
proiectului tehnic (documentatiei tehnice), a perioadei de expunere si a amplasamentului
. so]icitgt;. SRR b e et e s G 4
(8) banner - suport pentru mesajul publicitar confecfionat din folie sinteticii sau din material
textil, in mod obisnuit cu formi dreptunghiulari, ancorat in zone publice;
() calcan - fatadi fard goluri a unei consteuetii_situati pe limita de proprietate laterali sa
posterioard, destinati de reguld si fie gg Gperita ik 7
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(10) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau ali{f; e |
graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic i T 2 e

economic sau la o activitate care se desfdsoard in interiorul cladirii;
(12).indicatori de performanta — parametrii masurabili‘ai serviciilor prestate utilizatorului
trebuie realizati de operator la anumite termene si in anumite conditii, si care se regasesc \si.

caietul de sarcini;

(13) incintd - suprafati de teren inconjurati din toate pirtile de constructii, de amenajiri sa
imprejmuiri;

(14) indicator publicitar direcfional (panou directional) - inscris, formi ori imagine care indici

0 directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfigoard o anumiti activitate.

In aceeasi categorie se includ.bannerul vertical, caseta luminoasd, tiblifa indicatoare, toate de

mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

(15) intersectie - orice incrucisare, jonctiune sau bifurcare de drumuri la nivel, inclusiv spatiile

formate de acestea; '

(16) mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi

plasi find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

(17) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui

imobil si care foloseste modul electronic de afisare a reclamei:

(18) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-

uri, ecrane publicitare) folosite in scopul prezentirii unei activititi comerciale, industriale,
artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment:

(19) mijloc de publicitate permanent - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul

prezentéirii unei activitifi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui

eveniment, realizat cu fundatie sau alt sistem de fixare la sol sau amplasat pe o cladire;

(20) mijloc de publicitate temporar - ansamblu- de. elemente constructive folosite: in scopul

prezentdirii unei activitifi comerciale, industriale; artizanale sau liber-profesioniste ori a unui

eveniment, realizat fard fundatie saw alt sister de fixare (la sol sau la clidire);

(21) mobilier urban - elemente functionale si/sau decorative. amplasate in spatiile publice care,

prin. alcituire, aspect, amplasare, conferd personalitate: aparte zonei sau localititii: prin natura

lor, piesele de mobilier urban sunt asimilate constructiilor daci amplasarea lor se face prin

legare constructiva la sol (fundatii platforme de beton, racorduri la utilititi urbane, cu exceptia

energiei electrice), necesitind emiterea autorizatiei de construire. Fac parte din categoria

mobilier urban care nu necesitd autorizatie de construire: jardiniere, lampadare, banci, bazine,

pavaje decorative, pergole, cabine telefonice, toalete ecologice, tonete, cosuri de gunoi si altele !
asemenea; =
(22) monument istoric - bunuri imobile, constructii si terenuri situate pe teritoriul Roméaniei,
semnificative pentru istoria, cultura si civilizatia nationali si universala. Regimul de monument

istoric este conferit prin clasarea acestor bunuri imobile conform procedurii previzute de Legea

nr. 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice;

(23) operator- persoana juridica ce presteaza serviciul public de administrare a domeniului

public si privat privind activitatile de amenajare si intretinere a parcurilor si gradinilor din

Municipiul Bucuresti, desemnati in urma procedurilor legale;

(24) panou publicitar — structuri provizorie folositd pentru afigarea unui mesaj publicitar; :
~(a) acesta este amplasat, in mod uzual, prin. intermediul unei structuri tip picior simplu sau
dublu, cu fundatia aferentd, la sol, pe imprejmuiri sau pe clidiri, atit pe fafade cat si pe
acoperiguri respectiv terase. .

(25) din punct de vedere al iluminrii mesajului publicitar, panourile publicitare pot fi: billboaitd
— (fiird iluminare); backlit — ( iluminare in#eic Fpwd light — (iluminare frontali)

a
@L{;rm}“‘l’/

-



CONFGRM CU ORIGINALUL

(26) panou publicitar amplasat pe stdlpi - suport pentru mesajul publicitar de mférdim
fixat prin prinderi speciale pe stélpi; /
(27) panou publicitar mobil — panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat
fundafie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate; |

(28) panou port-afis - mijloc de publicitate: temporar, realizat in structurd sandwic

n *

o materiale usoare tip plastic, carton sau alte asemenea, destinat expunerii_afiselo gim d8blg°
##
(s

fatd, montat fird prindere pe stilpi sau purtat de persoane;

(29) proiect publicitar special - constructie provizorie atipicd, creati special in sci

promovirii unui produs, a unui serviciu sau eveniment §i care nu are in alcituirea sa elemente

fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

(30) promovare - ansambiu de activitifi si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau

serviciu pe piafd; - : : o S -

(31) publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita

cunoagterea §i aprecierea de citre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa

publicul' asupra unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansiri de produse, deschideri de

magazine §i altele asemenea, precum si orice formi de prezentare a unei activitifi comerciale,

industriale, artizanale sau liber-profesioniste avind ca scop promovarea vénzérii de bunuri si
&. servicii, de drepturi si obligatii;

(32) publicitate luminoasd - publicitate realizati prin corpuri luminoase, afise sau panouri

luminate printr-o sursé de lumind amplasati astfel incit si asigure iluminarea afigului, panoului

ori corpului publicitar;

(33) publicitate pe vehicule - publicitate realizati prin lipirea de afise, montarea de panouri sau

vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare; ) 3 i .

(34) publicitate stradali (outdoor) - publicitate efectuatd in spafii deschise, in exteriorul

clidirilor;

(35) publicitate temporard - publicitate realizati cu ocazia unor evenimente, manifestaii

culturale sau sportive, precum gi pentru actiuni de:promovare de produse sau activititi;

(36) reclama publicitard - activitate prin care o persoani fizici sau juridicd promoveazi un

brand, marci, serviciu, informatie utild, activitate,’ produs; idee, folosind mijloace-de promovare

cunoscute in scopul de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg

(37) registru unic de publicitate al Municipiului Bucuregti - bazi de date cu caracter public

realizatii de Priméria Municipiului Bucuresti prin Directia Generali de Politie Locali si Control

a Municipiului Bucuresti care va cuprinde date cu privire la toti detinitorii, de orice tip, de

mijloace de publicitate amplasate pe teritoriul Municipiului Bucuresti, incluzénd felul gi durata

contractelor detinute, numirul, data emiterii §i perioada de valabilitate a autorizajiei de
( construire sau a avizului de amplasare si emitentul acestora;

(38) registru vertical - suprafati cuprinsi intre marginea fatadei gi cea mai apropiati coloani de

ferestre i care se intinde pe toata inaltimea unei fatade:

(39) roaftop - mijloc de publicitate amplasat pe acoperisul, respectiv terasa unei clidiri;

(40) spatiu verde - suprafafd de teren, indiferent de marime, aflati in proprietatea publici sau

privati a autoritifii locale, a institutiilor si a celorlalte persoane fizice sau juridice, neocupati de

constructii autorizate, destinatdi plantirii si cresterii vegetatiei ierboase si lemnoase, care are ca

scop asigurarea §i imbunititirea factorilor de mediu si a conditiilor de viatd in mediul

urban/rural, contribuind si la infrumusefarea aspectului urbanistic al localititii;

--(41)-steag publicitar - piesi de stofd, pinza sau material plastic. atasatd la un suport. lance, catarg.

sau stilp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

(42) structurd de publicitate autoportantdi - cadru suport amplasat la sol, fard fundatie sau al

sistem de fixare, stabilizat prin propria greste, pg tate sunt dispuse fete realizate din material

ugoare de tip mesh, plasi find, panzi o altele as &\ pe care se afld imprimate reclame g
mesaje publicitare.




(43) totem - structurd constructivi sub formd de coloani inscriptionatd cu texte si elen
grafice sau sub formi de piloni ce sustin elemente structurale, prin care o persoani ju
identificd activitatea in imediata apropiere a punctului de lucru,

(44) zond de publicitate restransé - zona din Municipiul Bucuresti in care se impun restri
speciale saw/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de publicitate.

(45) zona de publicitate lireits - zoni din Mugicipiul_mmﬁ_iu_aam_pm_ﬁ_ammat

e T YT . 5 o 0y Se MY
categoriile de mijloace de publicitate, Aceasts zond este definiti ca parte din te tontf’lg,;“:r,ﬁ
+ w s . . e . s iz,
Municipiului Bucuresti care nu este definiti ca zona de publicitate restransa. %y 5"#@?, g

(46) servicii de administrare a domeniului public si privar - totalitatea actiunilor si activit
edilitar-gospodiresti prin care se asigurd administrarea, gestionarea si exploatarea bunurilor di
domeniul public si privat al unititilor administrativ-teritoriale, altele decat cele date, potrivit
legii, in administrarea altor servicii publice locale.

CAPITOLVL III e
il BAZA LEGALA

Art. 10

Prezentul regulament are la bazi urmétoarele acte normative:

- Legea nr. 185/2013, cu modificirile si completirile ulterioare, privind amplasarea si

autorizarea mijloacelor de publicitate;

- Legea nr.154/2017, pentru modificarea §i completarea Legii nr.185/2013 privind amplasarea gi

autorizarea mijloacelor de publicitate: ’ i 8 .

- Legea nr. 50/1991] republicats, cu modificiirile si completirile ulterioare, privind autorizarea

lucrérilor de constructii;

- Legea nr. 10/1995 republicati, cu modificdrile. si completirile ulterioare, privind calitatea in

constructii; L A TEL PRI

- Legea.nr. 422/2001 republicati, cu’ modificérile. i completirile ulterioare; privind protectia

monumentelor istorice; D : - :

- Legii nr. 227/2015 privind Codul fiscal; . | i

- Legea nr. 153/2011 privind masurile de crestere a calitdfii arhitectural ambientale ale

clidirilor;

- Legea nr. 148/2000, cu modificirile §i completiirile ulterioare, privind publicitatea;

- Ordonanta de urgenti a Guvernului nr. 195/2002, republicati, cu modificarile si completirile

ulterioare, privind circulatia pe drumurile publice;

- Ordonanfa Guvernului nr. 43/1997, republicati, cu modificirile §i completirile ulterioare,

privind regimul drumurilor

- Ordinul Ministrului Transportului nr. 571/1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind

proiectarea gi amplasarea construciilor, instalafiilor gi panourilor publicitare in zona drumurilor,

pe poduri, pasaje, viaducte i tuneluri rutiere;

- Ordinul nr. 839/2009 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 50/1 991;

- H.C.G.M.B. nr. 279/2000 privind instituirea zonelor protejate.

- Hotérdrea de Guvern nr. 955 din 15 iunie 2004, pentru aprobarea reglementirilor-cadru de

aplicare a Ordonantei Guvernului nr. 71/2002 privind organizarea si functionarea serviciilor

- publice de administrare a domeniului public si privat de interes.local; . e VAR

- Ordonanfa Guvernului nr, 2/2001 privind re gimul juridic al contraventiilor, cu modificirile si

completéirile ulterioare prin Legea nr. 1804002, &d mddjficirile si completirile ulterioare;
e A




' CAPITOLUL IV
ORGANIZAREA $I GESTIUNEA SERVICIULUI PUBLIC DE ADMINISTR
DOMENIUL PUBLIC $I PRIVAT PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLIGITA
STRADALA §I AFISAJ DIN MUNICIFIUL BUCURESTI

SECTIUNEA 1 =

ORGANIZAREA SI FUNCTIONAREA SERVICIULUIL

Art. 11
(1) Organizarea, coordonarea si reglementarea precum §i monitorizarea §i controlul functi

si gestiondrii serviciului public de administrare a domeniului public §i privat privind activitatile
de' publicitate stradald si .afisaj din.Municipiul Bucuresti constituie obligatia exclusiva a
autoritdfii administratiei publice a Municipiului Bucuresti

(2) Exploatarea domeniului public si privat privind activititile de publicitate stradala si afisaj din
Municipiului Bucuresti este, de asemenea;- de'competen{a exclusivi a autoritiifii administratiei
publice locale gi/sau a operatorului serviciului, dupi caz. '

(3) Autoritatea administratiei publice a Municipiului Bucuresti va stabili, prin proiecte i studii
urbanistice, zonele de publicitate stradald, amplasamentele precum si mijloacele de publicitate
stradald corespunziitoare, in concordanti cu legislatia in vigoare si cu strategia de dezvoltare
durabilid a Municipiului Bucuresti.

Art. 12

(1) Functionarea serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind .
activitifile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti va avea in vedere
respectarea gi indeplinirea urmiitoarelor cerinte:

a) satisfacerea cerintelor si nevoilor de publicitate stradali si afisaj ale comunititii locale;

b) continuitatea serviciului; ) '

c) perfectionarea indicatorilor de performanti ai serviciului; . : . -

d) protectia.si conservarea mediului natural i construit;

d) accesul liber la serviciu si la informatiile referitoare la acesta;

¢) tarifarea echitabild a serviciului furnizat;

f) consultarea operatorilor economici din domeniul publicititii §i a tuturor persoanelor fizice si
juridice implicate in activitatea de publicitate stradali si afigaj cu privire la functionarea
serviciului.

Art. 13
Desfiigurarea activititilor specifice serviciului de administrare a domeniului public si privat

privind activitéfile de publicitate stradali si afigaj din Municipiul Bucuresti se va face in conditii
de transparentd, prin consultarea cu operatorii economici din domeniul publicitatii si asociatiile
lor reprezentative i va asigura un nivel calitativ ridicat al serviciului.

SECTIUNEA 2
GESTIUNEA SERVICIULUI

ATt I L oS s R i A
(1) Gestiunea serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activititile

de publicitate stradald §i afisaj din Municipiul Bucuresti se realizeazi in conditiile OG
nr.71/2002 privind organizarea §i fuyef sgruiciilor publice de administrare a domeniului
public 5i privat de interes local sif& e p\eriteriul raport cost-calitate optim pentru
serviciile furnizate si tindndu-se £ )

Yoltare si de particularitifile economico- {




|

sociale ale Municipiului Bucuresti, de starea infrastructurii edilitar-urbane si de posibiljta
dezvoltare.
(2) Modalitatea de gestiune a serviciului public de administrare a domeniului pulflie-%i privat
privind activititile de publicitate stradala si afigaj din Municipiul Bucuregti este aprobati prin
hotérdre a autoritafii administratiei publice locale, iar operatorul serviciului isi va desfigurs
activitatea in baza programului anual de lucriri si a bugetului de venituri si cheltuielj propus dé

acesta §i aprobat de autoritatea administraiei publice locale.

(3) Activitatile specifice serviciului public de administrare a domeniului public si privat privi
activitdtile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti se organizeazi si 3
desfigoari pe baza prezentului Regulament si a caietului de sarcini aprobate prin hotarire a
autoritdtii administratiei publice locale.

Art. 15

§))] Indiferent de forma de- ééstiune adoptatd, in virtutea competentelor si atributiilor ce i revin

potrivit legii, autoritatea administratiei publice a Municipiului Bucuresti pistreazi prerogativele

privind adoptarea politicilor si strategiilor de dezvoltare a serviciului public de administrare a .

domeniului public si privat privind activititile de publicitate stradali si afisaj din Municipiul
Bucuresti precum dreptul si obligatia de a monitoriza si de a controla:

a) modul de respectare si de indeplinire de citre operator a obligatiilor contractuale asumate:

b) calitatea, cantitatea si eficienta serviciilor furnizate;

¢) respectarea indicatorilor de performanta stabiliti in contractul de gestiune a serviciului;

d) respectarea procedurii de fundamentare, avizare §i aprobare a preturilor si tarifelor pentru
serviciul de administrare a domeniului public si privat; : = v

€) modul de administrare, exploatare, intretinere si mentinere in functiune, dezvoltare si
modernizare a infrastructurii specifice serviciului, incredinfati prin contractul de gestiune a
serviciului.. i ' T i

(2) Indiferent de forma de gestiune adoptati, activititile propriu-zise de gestiune, exploatare si
functionare desfisurate in cadrul serviciului public de administrare a domeniului public si privat
privind activititile: de: publicitate stradali si afisaj din Municipiul Bucuresti se supun
reglementirilor in vigoare privind achizitiile publice.

Art. 16
(1) Raporturile juridice dintre autoritatea administratiei publice locale si operatorul serviciului

public de administrare a domeniului public §i privat privind activitaile de publicitate stradali si
afigaj din Municipiul Bucuresti sunt reglementate prin contractul de delegare a gestiunii.

(2) Gestiunea serviciului public de administrare a domeniului public i privat privind activitatile
de publicitate stradali si afisaj din Municipiul Bucuregti este modalitatea in care autoritatea
administratiei publice locale i5i asumid si exerciti nemijlocit toate competeniele si
responsabilititile ce ii revin potrivit legii, cu privire la furnizarea serviciilor de utilitdti publice,
respectiv la administrarea, functionarea si exploatarea sistemului de utilititi publice aferent
acestora.

(3) Prin hotdrérea autorititii administratiei publice locale privind gestiunea serviciului public de
administrare a domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradali si afisaj din
Municipiul Bucuresti, se clarifici drepturile si obligatiile pértilor cu privire la furnizarea
- serviciului,-inclusiv la administrarea, functionarea §i exploatarea sistemului- de utiliti{i publice
aferente acestuia;

(4) Pentru realizarea serviciului public de administrare a domeniuluj public si privat privind
activitafile de publicitate stradali si g b~ dr=Municipiul Bucuresti operatorul primeste in
administrare bunurile mobile si imopfffapar E?i‘m eniului public si privat al Municipiului
Bucuresti, aferente serviciului. *




CAPITOLUL IV |

REALIZAREA SERVICIULUI PUBLIC DE ADMINISTRARE A DOMENIULY
PUBLIC SI PRIVAT PRIVIND ACTIVITATILE DE PUBLICITATE STRAD/
AFISAJ DIN MUNICIPIUL BUCURESTI

Alt 17 _ -‘ 3 R

pubhcuate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti este in I‘BSpOHSﬂbIhtatﬂa ope
serviciului si se va realiza potrivit programului anual de lucriri al operatorului, intocmit

acesta i aprobat de cétre autoritatea administratiei publice locale, odati cu bugetul de venituFigi=

cheltuieli,
(2) Lucririle aferente serviciului se vor executa gi deconta in limita bugetului de venituri si

cheltuieli al operatorului.

Art. 18 G
Prestarea serviciului pub]xc de administrare a dumemulm publ:c si privat privind activititile de

-publicitate stradald si afisaj. din Municipiul Bucuregti. este; monitorizati, controlata gi

reglementati de autoritatea administratiei publice locale si autoritatea de reglementare locald, in
conformitate cu legislatia in vigoare.

SECTIUNEA 1
ZONELE DE PUBLICITATE, AMPLASAMENTELE SI MIJLOACELE DE
PUBLICITATE STRADALA DIN MUNICIPIUL BUCURESTI

Art. 19

(1) In vederea realizirii obiectului siu de activitate, operatorul serviciului public de administrare
a domeniului public si privat privind activititile de publicitate stradald gi afisaj din Municipiul
Bucuregti asigurii administrarea, exploatarea i intrefinerea amplasamentelor destinate montirii
mijloacelor de publicitate stradald de pe domeniul public: si privat. al Municipiului. Bucuresti
precum si a mijloacelor de publicitate stradala aflate in proprietatea si administrarea autorititii
administratiei publice locale;

(2) Amplasamentele destinate montérii mijloacelor de publicitate stradald aflate pe domeniul
public si privat al Municipiului Bucuresti precum si mijloacele de publicitate stradali aflate in
proprietatea si administrarea autoriti{ii administratiei publice locale reprezinti bunurile aferente
serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activititile de publicitate
stradald i afisaj din Municipiul Bucuresti §i vor fi inventariate si cuprinse in lista bunurilor
publice anexatd la contractul de gestiune a serviciului incheiat intre autoritatea administratiei
publice locale gi operator.

(3) Pe parcursul derularii contractului de gestiune a serviciului se vor include in lista bunurilor
anexatdi gi alte bunuri care fac obiectul activititii opcratorulul si vor fi administrate in aceleasi
condiii in care sunt administrate bunurile publice i private incluse initial in contract.

Art. 20
(1) Autoritatea administratiei publice locale stabileste, in cadrul teritoriului administrat,

delimitarea. zonelor. in. care se-pot.desfiigura activititi de publicitate-stradali si afisaj,.in corelare .- - .—-.

cu documentatiile de urbanism aprobate si identifica si stabileste amplasamentele si categoriile
de mijloace de publicitate stradald admise pentru fiecare zcmﬁ
(2) In functie de caractemtmllc archxtec Fi=trh =~-,\

I\



CONFORN CU CRIGINAKIL

Art, 21
(1) Zonele de publicitate [drgitd sunt zone in care pot fi amplasate toate categoriile de

de publicitate stradal.

(2) Pentru zonele de publicitate largits, autorititile administratiei publice ale
Bucuresti vor asigura, prin autorizatiile de construire emise si aprobirile date, coerent
urbane. ‘

Art, 22

(1) Zonele de publicitate restrinsd sunt zone din Municipiul Bucuresti in care se impun
speciale sau/si sunt permise numai anumite categorii de mijloace de publicitate stradali.
(2) Zonele de publicitate restransd sunt, dar fird a se limita la acestea: zonele construite protejate
stabilite prin documentatiile de urbanism aprobate in conditiile legii;. centrele istorice ale
localitatilor, precum gi zonele de protectie ale monumentelor istorice, ale monumertelor de for
public §i ale monumentelor naturii, zonele de protectie ale obiectivelor cu valoare arhitecturald
sau ambientali deosebiti.

(3) In cadrul zonelor. de publicitate restrinsd pot-fi delimitate spatii in care: este interzisd
amplasarea mijloacelor de publicitate stradald, cu exceptia firmelor. In aceste spatii, forma si
dimensiunea firmelor vor fi avizate de citre arhitectul gef si/sau persoana cu atributii de
urbanism din cadrul autoritatilor administratiei publice ale Municipiului Bucuregti.

(4) Zona de publicitate restrdnsd, in functie de ariile construite protejate, se imparte in:

A. Zona de publicitate restrinsi situatd in perimetrul zonelor construite protejate;

B. Zona de publicitate restrdnsi situatd in afara zonelor construite protejate.

Art, 23

(1) Categoriile de mijloace de publicitate se stabilesc astfel incdt prin dimensiuni, formi sau
amplasare sd nu altereze caracteristicile arhitecturale si ambientale ale zonei.,, -

(2) Autoritatea administratiei publice locale- poate propune si aproba noi amplasamente si
categorii de-mijloace de publicitate pentru. fiecare dintre zonele de publicitate din Municipiul
- Bucuresti:* - : TR X ; oo S o

Art. 24

(1) Amplasamentele se aprobi prin autorizatie sau aviz pentru publicitate temporard, in baza
certificatului de urbanism emis de directia de specialitate din cadrul autorititii administratiei
publice locale;

(2) Toate amplasamentele aprobate prin autorizatie sau aviz pentru publicitate temporari vor fi
aduse la starea inifiald, la incheierea termenului de valabilitate a autorizirii/avizului, inclusiv
prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului.

(3) Autoritdfile administrafiei publice locale identifici amplasamentele destinate montirii
mijloacelor de publicitate temporari §i pentru proiectele publicitare speciale, si le aduc Ia
cunostinfa publicului, dup care pot demara procedurile de inchiriere/concesionare/asocierea in
participafie pentru ocuparea temporari a domeniului public i privat al Municipiului Bucuresti,
cu respectarea procedurilor legale.

SECTIUNEA 4
v weres . AMPLASAREA SI REALIZAREA MIJLOACELOR DE PUBLICITATE

Art. 25
Amplasarea mijloacelor de publicitate se pogtesfacea
si al unitifilor administrativ-teritoriale, /w'if si
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CONFORIA CU Oiaiznal

Art. 26
Dupid modul de autorizare/avizare, mijloacele de publicitate stradali se clasificd d

urmeazi:
(1) Mijloace de publicitate peniru a ciror amplasare este necesari obtinerea 4t
construire. Din aceastd categorie fac parte (dar fird a se-limita la acestea) nf
publicitate de tipul firmelor, totemurilor, ecranelor publicitare, panourilor publici

billboard, backTit sau front light, mesh-urilor, mesh-urilor digitale, rooftop-urilor;
(2) Mijloace de publicitate peniru a ciror amplasare este necesari obtinerea avizal
amplasare. Din aceasta categorie fac parte (dar fird a se limita la acestea) mijloacele de
publicitate de tipul proiectelor publicitare speciale, structurilor publicitare autoportante, banner-
elor, indicatoarelor publicitare direcfionale, panourilor publicitare amplasate pe stilpi,
steagurilor publicitare, panourilor port-afig, panourilor publicitare mobile. :

ngs

Art, 27 R : fe
(1) Modalititile de autorizare §i amplasare a mijloacelor de publicitate vor respecta conditiile

generale §i specifice  previizute in-legislatia specifici in vigoare; precum si in normele de
reglementare locale. - - il ' 3 t
(2) Mijloacele de publicitate vor respecta, atdt prin forma cit si prin continut prevederile Legii
nr. 148/2000 cu modificarile si completarile ulterioare, privind publicitates.

CAPITOLUL V
DREPTURI $I OBLIGATII
SECTIUNEA1
DREPTURILE $I OBLIGATIILE AUTORITATILOR ADMINISTRATIEI PUBLICE

LOCALE oo N
--Art. 28

Autorititile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti acfioneaza in numele si n
interesul comunititii locale pe care o reprezinti si rispund fatii de aceasta pentru:

a) modul in care gestioneazi §i administreazd infrastructura aferenti serviciului public de
administrare a domeniului public si privat pentru activititi de publicitate stradala si afisaj din
Municipiul Bucuresti;

b) modul in care organizeaza, coordoneazi §i controleazi desfisurarea activititilor de publicitate
stradala gi afigaj in Municipiul Bucuresti,

Art, 29

Autorititile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti au urmitoarele drepturi:

a) sa verifice, sii solicite refundamentarea §i sil aprobe structura, nivelurile $1 ajustirile preturilor
si tarifelor propuse de operatorul ciiruia i s-a incredinfat administrarea domeniului public si
privat pentru activitiiti de publicitate stradali si afisaj;

b) sd sanctioneze operatorul serviciului Tn cazul in care acesta nu respecti indicatorii de
performanti si parametrii de eficients la care s-a angajat prin contractul de gestiune a serviciului

public de administrare-a domeniului public §i privat-pentru activititi de publicitate stradalil 8i. ... . st

afigaj, cu exceptia situatiilor care nu se datoreazi acestuia.

Art. 30
Autorititile administratiei publice ale I
a) si asigure un mediu de afaceri cong

AL




b) sd asigure publicitatea si accesul liber la informatiile publice privind serviciul;

¢) si elaboreze si sa aprobi documentele necesare organizirii §i desfsuririi procedupilor
atribuire a gestiunii serviciului public de administrare a domeniului public §i i
Municipiului Bucuresti;

d) si aduci la cunostinta publicd, in conditiile legii, hotfirarile si dispozitiile al-ciiror obiect
constituie serviciile de publicitate stradali si afisaj; - : ' :

€) sa respecte i sd indeplineasci obligatiile asumate prin contractele de gestiune a serviciului:

f) s emita certificate de urbanism §i autorizatii de construire pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate stradal;

g) si emitd avize de amplasare pe durati limitats a suporturilor publicitare atipice si avizeazi
grafica acestora;

h) s& emitd avize de schimbare a graficii pentru-firme st-suporturi publicitare:

i) i elibereze certificatele de urbanism, autorizatiile de demolare gi/sau de construire, precum si
alte documente previzute de lege;

J) s puni n aplicare politica de mediu la nivelul Municipiului Bucuresti. . ‘

k) sd asigure, prin autorizatiile'de construire emise si aprobirile date, coerenta imaginii urbane
pentru zonele destinate amplasirii mijloacelor de publicitate, potrivit prezentului regulament.

1) s organizeze procedura privind atribuirea prin concesiune, inchiriere sau asociere in
participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate stabilite prin prezentul regulament,
pe zone de publicitate si tipuri de mijloace de publicitate, cu respectarea procedurilor legale
privind atribuirea contractelor de achizitie publici;

m) sd asigure accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor economici din domeniul
- publicitétii la utilizarea amplasamentelor stabilite prin prezentul regulament; Lt

n) si péstreze cohfidentialitatea, in conditiile legii, a informafiilor cu privire la activilatea
operatorului serviciului public de administrare a domeniuluj public i privat privind activititile
de publicitate stradali si afisaj, altele decét cele publice:i: ~ TR A LT TedE T s

SECTIUNEA 2 : -'
DREPTURILE $I OBLIGATIILE OPERATORULUI

Art. 31
(1) Drepturile operatorului care administreazi §i exploateazi domeniul public si privat pentru

activitifi de publicitate stradala i afisaj se inscriu in caietul de sarcini si in regulamentul
serviciului de administrare a domeniului public §i privat pentru activititii de publicitate si afigaj
precum si in contractul de gestiune a serviciului, urmirindu-se asigurarea i mentinerea
echilibrului contractual pe toatd durata de derulare a acestora.

(2) Operatorul, indiferent de forma de organizare si/sau de forma de proprietate, are calitatea de
autoritate contractanti si poate efectua achiziii publice potrivit reglementirilor legale in
vigoare.

Art, 32

Operatorul serviciului de administrare a domeniului public §i privat pentru activititi de

publicitate stradala si afigaj din Municipiul Bucuresti are urmitoarele drepturi:

a) sa incaseze contravaloarea serviciilor prestate, corespunzitor cantititii si calitiitii acestora;

-~b) sa propuné autoritiilor.administratiei publice ale Municipiului-Bucuresti ajustarea periodica- .- ..

a preturilor i a tarifelor, in functie de influentele intervenite In costurile de operare;

€) si sisteze prestarea serviciilor catre utilizatorii care nu si-au achitat contravaloarea facturilor,

inclusiv majordrile de intdrziere, in gef” _H‘\‘»“« zile calendaristice de la data expiriirii y:
i yidylor se va face in termen de maximum 3




zile lucritoare de la efectuarea plitii, cheltuielile aferente suspendrii, respectiv feluiry
prestirii, fiind suportate de utilizator.

Operatorul desemnat pentru administrarea -domeniului public: si privat pentru activi
publicitate stradala si afisaj in Municipiul Bucuresti are fati de utilizatori urmito i
a) si urmdreascd respectarea regulamentului serviciului de publicitate gi afisaj, aprobat
Consiliul General al Municipiului Bucuresti si sa propuni eventuala modificare a acestuia in
conformitate cu necesittile dictate de dinamica dezvoltirii urbanistice §i economice la nivelu]
Municipiului Bucuresti.

b) si studieze posibilititile de publicitate, si elaboreze si si implementeze strategia de
dezvoltare a activititii de publicitate; in. concordantd cu dezvoltarea urbanistic si dinamica
dezvoltdrii economice a Municipiului Bucuresti;--. . o ;

c) si respecte indicatorii de performanti stabiliti de autorititile administratiei publice locale prin

prezentul regulament i in contractul de gestiune a-serviciului;

- d) s furnizeze autorititilor administratiei publice: locale informatiile solicitate si sd asigure

accesul la toate informatiile necesare verificarii si evaluirii functiondrii si dezvoltirii serviciului,

in conformitate cu clauzele contractului de gestiune a serviciului si prevederile legale in vigoare;

e) si propund acte normative referitoare la reglementarea activitdtii de publicitate 5i a
cuantumului taxelor aferente acestor activititi;

f) sd urmireascd respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizirii executdrii
lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul Municipiului Bucuresti si, in

functie de incilcarea prevederilor legale, si propund -aplicarea sanctiunile ~previzute in -
regulamentul serviciului.

g) s primeascd documentatiile pentru obfinerea certificatelor de urbanism §i a autorizatiilor de
construire, pentru suporturile publicitare, precum gi pentru firme, efectudnd verificiri pe teren

dupi caz; :

h) si verifice conformitatea cu cerintele legale a documentatiei tehnice care urmeazi si fie

depusii in vederea obtinerii certificatului. de: urbanism -5i-a: alitorizatiei de construire emise de
autoritiitile dministratiei publice locale; '

i) sd initieze, in baza documentatiilor de urbanism aprobate, delimitarea in cadrul teritoriului
administrat, a zonelor de publicitate lirgita si respectiv a zonelor de publicitate restrins;

J) i identifice si sd propuni amplasamentele i categoriile de mijloace de publicitate admise

pentru fiecare dintre zone.;
k) si stabileasci pachete de amplasamente peniru derularea de publicitate standard, pe
mobilierul urban sau prin orice tip de proiecte speciale;

1) si inventarieze amplasamentele pe care sunt montate diverse mijloace de publicitate;

m) si gestioneze serviciile de amplasare a mijloacelor de publicitate pe terenurile proprietate

publici §i privatd a Municipiului Bucuresti;

n) s identifice modalitatea de ocupare a amplasamentelor de ciitre operatori economici din
domeniul publicititii, institufii publice, organizafii civice, asociatii profesionale (inchiriere,
concesiune, asociere in participatie) in functie de pachetele de publicitate stabilite;

0) si monitorizeze mijloacele de publicitate amplasate de citre operatori economici din
domeniul publicitafii, institutii publice, organizatii civice, asociatii profesionale cu care are
incheiate contractele in-baza. cérora sunt.amplasate respectivele mijloace de publicitate;.. ... -. ... ... ..
p) si instaleze panouri speciale, destinate afiselor publicitare pentru evenimente, spectacole i
concerte §i anunturilor de mici publicitate. __

r) si supravegheze amplasarea si regifz:

reglementirile in vigoare: :




s) sd propuni, daci este cazul, clauze si conditii pentru licitatii avand ca scop desfasy

activitdtii de publicitate pe diferite suporturi publicitare, tindnd seama de strategia de puplici
a capitalei, de locurile de amplasare cét si de amploarea evenimentelor economice sau cu
(permanente sau temporare), '

t) sil deserveasci tofi utilizatorii dir aria‘de acoperire; -

(1) Serviciul de administrare a domaniu'

SECTIUNEA 3 ' -
DREPTURILE SI OBLIGATIILE UTILIZATORILOR

Art. 34

Utilizatorii serviciului de administrare a domeniuluj public i privat pentru activititii de
publicitate stradala.si afigaj dinMunicipiul Bucuresti au urmitoarele drepturi:

a) acces neingridit Ia informatiile publice referitoare la activitdfile de publicitate stradals §i
afisaj; : TR TR IO -

b) garantarea accesului gi dreptului-de a beneficia de serviciile specifice de publicitate si afigaj
din aria de acoperire a Operatorului, inzonele de publicitate. si afisaj stabilite; B}

¢) de a beneficia de prevederile hotirarilor $i deciziilor cu privire la organizarea §i functionarea
serviciului;

d) de a contesta, in conditiile legale, prevederile adoptate de Consiliul General al Municipiului
Bucuregti referitoare la problematica specificd serviciului,

Art. 35

Utilizatorii serviciului de administrare a domeniului -public si privat pentru activititii de.
publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti au urmitoarele obligatii:

a) si respecte clauzele contractului de inchiriere/concesiune/asociere in participatie si folosire a

-amplasamentelor pentru publicitate §i- sa igi: achitd.obligatiile de plati. in: conformitate cu

prevederile acestora; ,

b) sd achiti sumele reprezentind contravaloarea serviciilor facturate; :

c) sd pliteascd .dobanzi . si, penalititi: de:. intdrziere - egale cu ' cele stabilite .pentru neplata
obligatiilor fatd de bugetul de stat;

d) si respecte prevederile prezentului regulament, in caz contrar fiind pasibili de a fi penalizati
sau, in anumite cazuri, de a Ii se suspenda accesul la serviciul respectiv.

€) s asigure identificarea panourilor publicitare prin inscriptionarea acestora cu informatii
privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscali a acestuja §i numdérul autorizatiei de
construire.

f) sd realizeze, in scopul asigurdrii sigurantei cetiifenilor $i integrititii bunurilor, mijloace
publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respecti prevederile legale privind calitatea in
constructii.si si reexpertizeze tehnic constructiile de publicitate, si elibereze/desfiinfeze suportul
reclamei la expirarea termenului stabilit prin autorizatia sau avizul pentru publicitate temporari
§i s readucd amplasamentul si medjul inconjuriitor la starea initiald, inclusiv prin inierbare sau
asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;

CAPITOLUL VI
o+ FINANTAREA SERVICIULUL - . .. oo

Art. 36

o

stradald si afisaj din Municipiul -,,;
cconomici §i care se autofinanteazfydin-1
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concesiune sau asociere in participatie pentru spatiile desfinate amplasirii mijloacelot
publicitate stradali.

(2) Finantarea cheltuielilor curente de functionare si exploatare a serviciului de a
domeniului public si privat privind activitatile de publicitate stradala si afisaj din ] _
Bucuresti se asigurd din veniturile proprii ale operatorului ciruia i s-a incredinat gests
serviciului si subventii sau alocatii bugetare acordate in completare din bugetele locale.

Art. 37
Fondurile rezultate din exploatarea amplasamentelor de pe domeniul public si privat al

Municipiului Bucuresti constituie venituri ale operatorului ciruia i s-a incredintat in regim de
gestiune directi sau delegati intrefinerea si exploatarea domeniului public si privat pentru
activitétile de publicitate stradali si afisaj. ETE e

Art.38 | :

Bugetul de venituri. i cheltuieli -al serviciului public de administrare a domeniului public si
privat pentru activititi de publicitate stradali si afigaj in Municipiul Bucuresti se aprobi de citre
autoritatea administratiei publice locale.

Art. 39
Veniturile aferente serviciului public de administrare a domeniului public si privat pentru

activitifi de publicitate stradald si afisaj in Municipiul Bucuresti se incaseazii, administreazi,
utilizeaz si contabilizeazi potrivit prevederilor legale in vigoare.

Art. 40°
Finantarea gi realizarea investitiilor. aferente serviciului de administrare a domeniului public si

privat pentru activititi de publicitate stradali §i afigajise fac curespectarea legislatiei in vigoare
privind inifierea, fundamentarea, promovarea si aprobarea investitiilor publice, a legislatiei
privind - achizitiile . publice: §i. cu; respectarea: dispozitiilor legale referitoare la calitatea si
disciplina in constructii, urbanism si-amenajarea teritoriului, o

CAPITOLUL VII
PRETURI, TAXE SI TARIFE

Art. 41
Cheltuielile curente pentru asigurarea functionarii serviciului public de administrare a

domeniului public §i privat pentru activitati de publicitate stradald §i afisaj din Municipiul
Bucuregti in vederea efectulirii activititilor de identificare, intrefinere gi exploatare a
infrastructurii specifice serviciului, se asiguri pe baza tarifelor si prefurilor locale aprobate legal,
a unor sume reprezentdnd contravaloarea serviciilor furnizate, cu respectarea urmitoarelor
conditii:

a) organizarea §i desfisurarea pe principii §i criterii comerciale si concurentiale a activitétilor
prestate;

b) protejarea autonomiei financiare a operatorului;

¢) ajustarea periodici a preturilor, tarifelor; . . .. .. . e ad s

d) recuperarea integrala a cheltuielilor prin preturi;

Art. 42
(1) Aprobarea_preturilor si tarifelor se
avizul autorititilor de reglementare cq
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(2) Cuantumul si regimul taxelor locale se stabilesc anual _prin—hetdrdri—ale dtfo
administratiei publice locale in conformitate cu prevederile legale in vigoare.

Art, 43
Structura si nivelul prefurilor, tarifelor si taxelor vor fi stabilite astfel incét:

a) si acopere costul efectiv al prestirii serviciului: o
b) sa acopere cel puin sumele investite si cheltuielile curente de intretinere gi BW
¢) si Incurajeze exploatarea eficientd a bunurilor publice si protectia mediului;

d) s# incurajeze investitiile de capital;
€) si respecte autonomia financiari a operatorului,

Art, 44 V= "
(1) Detindtorii de mijloace de publicitate datoreazi bugetului local taxe de publicitate stabilite in

conformitate cu prevederile Legii nr. 227/2015 cu modificirile si completirile ulterioare, privind
Codul Fiscal, precum si a reglementirilor emise de Consiliul General al Municipiului Bucuresti.
(2) Taxa pentru ocuparea domeniului public $i privat se stabileste gi se aprobi. de autorititile
administratiei publice locale in cadrul contractelor de inchiriere, concesiune sau asociere in
participatie pentru ocuparea amplasamentelor destinate montarii mijloacelor de publicitate.

Art. 45

(1) Aplicarea preturilor si tarifelor minimale aprobate este obligatorie.

(2) Preturile si tarifele aprobate de catre autoritatea administratiei publice locale trebuie si
respeete urmitoarele cerinte:- . . :

a) asigurarea prestirii serviciilor la nivelurile de calitate §i indicatorii de performanti stabiliti in
prezentul Regulament;

b) realizarea unui raport calitate/cost cit mai bun pentru serviciile prestate de operator;

c) asigurarea. exploatirii. i intretinerii eficiente: a bunurilor aferente serviciului. public de
administrare.a domeniului public §i privat privind activititile de publicitate stradald i afisaj din
Municipiul Bucuresti. .. . T

Art. 46
(1) In vederea realiziirii de fonduri suplimentare pentru acoperirea integrald a cheltuielilor de

operare si de dezvoltare, operatorul va putea practica si alte preturi i tarife in baza aplicirii unor
proceduri concurentiale legale.

(2) Pentru buna functionare a serviciului §i pentru lucriri de modernizare sau investitii se pot
acorda in completare gi alocatii de la bugetul local, dupi caz.

(3) Pentru mentinerea echilibrului contractual orice alocatie bugetari pentru dezvoltarea
serviciilor §i a infrastructurii edilitar-urbane aferente va putea fi aprobati de autorititile
administratiei publice locale numai daci determini o reducere, corespunzitor alocatiei acordate,
a tarifului/pretului si o cregtere a calititii serviciilor, inclusiy prin reducerea timpului de punere
in functiune a acestora.

_ CAPITOLUL VI
RASPUNDERI §I SANCTIUNT
Art. 47
(1) Incélcarea dispozitiilor prezentului regulament atrage rispunderea disciplinard, materiali,
f- o .

civild, contraventionald sau penald, du
si completarea Legii nr. 185/2013 pri




precum §i ale altor acte normative in domeniu. =

I
(2) Autoritatile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti au dreptul si sangfion

operatorul care administreazi si exploateazi domeniul public-si privat privind activitgtile d¢ .
publicitate stradald si afisaj in cazul in care acesta nu presteazi serviciul la nivelul indica ".ﬂﬁ{n -

—

de calitate si de eficientd stabiliti in contractul de operare, prin:
a) aplicarea unor penaliziri corespunzatoare prejudiciilor aduse utilizatorilor sau suficient de
mari pentru a determina operatorul si remedieze deficientele constatate;

b) revocarea hotirarii prin care s-a aprobat gestiunea serviciului public de administrare a
domeniului public i privat privind activititile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul
Bucuresti si rezilierea contractului de gestiune a serviciului daci timp de 6 luni de la incheierea
acestuia se constatd incilcarea repetati a obligatiilor contractuale. .- e

(3) Sancfiunile aplicate potrivit alin. (2) se comunici autoritafilor de reglementare.

(4) In situatiile previzute la alin. (2) lit; b) autorititile administratiei publice ale Municipiului
Bucuregti pot solicita autorititii de reglementare anularea licenei de operare.

Art. 48
(1) Autoritifile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti, vor stabili faptele care

constituie contraventii in domeniul serviciului de administrare a domeniului public §i privat
privind activitifile de publicitate stradald si afisaj, potrivit prevederilor Ordonantei Guvernului
nr. 2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, aprobati cu modificiri si completiiri prin
Legea nr. 180/2002. . . : . .

(2) Sanctiunile prevdzute in prezentul regulament se completeazi cu cele referitoare la
nerespectarea legislatiei in vigoare privind autorizarea constructiilor, urbanismul si amenajarea
teritoriului. . I T A ST |

Art. 49" ° vt L - '

(1) Constituie contraventii urmitoarele fapte:

a) amplasarea mijloacelor de publicitate fari aviz pentru publicitatea temporard ori cu
nerespectarea prevederilor acestuia §i a documentatiei tehnice care a stat la baza eliberirii
avizului, precum §i montarea panourilor publicitare cu structuri proprie §i elemente de sustinere
care necesiti fundatie, fird autorizatie de construire:

b) nerespectarea de citre proprietarii mijloacelor de publicitate a tipurilor i dimensiunilor
mijloacelor de publicitate admise, in conformitate cu prevederile regulamentelor locale privind
amplasarea mijloacelor de publicitate;

¢) folosirea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linigtea publici, a vehiculelor
publicitare care nu au obfinut aviz pentru publicitate temporari sau a mijloacelor de publicitate
luminoas care pot perturba traficul auto si pietonal;

d) nerespectarea obligatiei de a readuce amplasamentul si mediul inconjuriitor la starea inifials,
inclusiv prin inierbare sau asfaltare pentru mijloacele de publicitate amplasate la nivelul solului;
¢) nerespectarea obligatiilor privind intretinerea mijloacelor de publicitate si afisarea
permanentd a unor mesaje in cadru;

f) amplasarea de afige publice, a anunturilor de micd publicitate in alte locuri decét pe panourile
special destinate acestora; .. . ol U, ¥ : .
g) nerespectarea de ciitre autoritiifile administratiei publice locale a obligatiei de a instala
panouri speciale destinate afiselor publicitare_pentru evenimente, spectacole §i concerte si a
anunturilor de mic publicitate, precu ;:f"q“‘f‘e: tifica amplasamentele destinate pentru
mijloacele de publicitate temporari gi e ie Dyblicitare speciale.

(P




'+ (1) Respectarea aplicirii prevederilor prezentului regulament pentru amplasarea mijloaceldy”
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(2) Contravenjiile previzute la alin. (1), sivarsite te persoanele fizice sau—j
sanctioneazi conform Anexeinr. 1 la prezentul Regulament;—

Art. 50

publicitate _de ctre autoritatea administratiei publice competente va fi controlats

Inspectoratul de Stat in Constructii.
(2) Autoritifile administratiei publice ale Municipiului Bucuresti au obligafia si urmireasci
respectarea disciplinei in domeniul urbanismului si al autorizirii executirii lucririlor pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate pe teritoriul Municipiului Bucuresti si, n functie de
incilcarea prevederilor legale, sa aplice sanctiunile previizute in prezentul regulament.

- (3) . Constatarea . contraventiilor- se -face. de citre.. persoanele imputernicite; din cadrul
Inspectoratului. de Stat. in Constructii pentru- contraventiile sivérsite de ciitre autorititile

' -administraiei publice ale Municipiului Bucuresti si de ciitre organele de control ale autorititilor
administraiei publice ale Municipiului Bucuresti sau, dupi caz, de citre politistii locali in cazul

contraventiilor sivérsite de operatorii economici. .

(4) Inspectoratul de Stat in Constructii poate dispune oprirea executirii lucririlor de amplasare a
mijloacelor de publicitate, atunci ciind constati ci acestea se realizeazi cu incilcarea
dispozifiilor legale.

(5) Inspectoratul de Stat in Constructii aduce la cunostinta administrafiei publice a Municipiului
Bucuresti pe teritoriul ciireia s-a efectuat controlul constatiirile si misurile dispuse, iar organele
de control ale administratiei publice locale au obligatia si se conformeze celor dispuse de
Inspectoratul de Stat in Constructii. ) . <

CAPITOLUL IX ;
INDICATORII DE PERFORMANTA

Kb 8 s wip s

(1) Indicatorii de performant ai serviciului public de administrare a domeniului public si privat
privind activitiile de publicitate stradald si afisaj din Municipiul Bucuresti se stabilesc prin
Regulamentul serviciului si se aprobé de ciitre autoritatea administratiei publice locale.

(2) Indicatorii de performanti ai serviciului sunt previizuti in Anexa 2 la prezentul Regulament.

Art. 52
(1) Indicatorii de performanti reprezintd parametrii ce trebuie respectati de cétre operator in \
asigurarea serviciului public de administrare a domeniului public si privat privind activititile de

publicitate stradald si afigaj din Municipiul Bucuresti.

(2) Indicatorii de performanti asigurii conditiile pe care trebuie si le indeplineascd serviciul,

avindu-se in vedere:

a) continuitatea din punct de vedere cantitativ si calitativ;

b) adaptarea permanenti la cerinfele utilizatorilor:

¢) solutionarea la timp a reclamatiilor referitoare la prestarea serviciului;

d) inregistrarea activititilor privind mésurarea prestatiilor ih cadrul serviciului:

€) modul de respectare §i-indeplinire a obligatiilor asumate; o ; : B EE ]
f) imbunatétirea parametrilor de calitate ai activitiii prestate ;
(3) Autoritatea administratiei publice locale poate aplica penalitéifi contractuale operatorului in
cazul in care acesta nu presteazi serviciul ly paramietride eficienti si calitate la care s-a obligat
ori nu respecti indicatorii de performantii #{gervi X
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Art. 53

Autoritatea administratiei publice locale aprobi si alti indicatori de performanti
serviciului public de administrare a domeniului public i privat privind activititile de publ
stradald §i afigaj, pe baza unor studii de necesitate §i oportunitate in care se va tine seamia
necesitifile comunititii locale, nivelul de dezvoltare a infrastructurii tehmco ed:lltare precurid

de cerintele legale in vigoare,

Art, 54
in conformitate cu competentele si atributiile legale ce ii revin, autoritatea administratiei publice

locale are acces neingridit la informatiile necesare stabilirii:

a) modului de aplicare a ]egnslanm

b) modului de respectare gi indeplinire.a obligatiilor asumate de operator;.
-¢) calitdtii si eficientei serviciilor prestate la nivelul indicatorilor de performanti stablhtl

d) modului de -administrare, exploatare .31 intrctmere dezvnltare s]/sau modernizare. a bunurilor
‘tncredinfate; "

¢) modului de formare si atahlhre a pretunlor ianfelur si taxe!or pentru scrvmlul public de
administrare a domeniului public si privat privind activititile de publicitate stradali si afisaj din
Municipiul Bucuresti;

f) respectlirii parametrilor cerufi prin prescriptiile tehnice si a normelor metodologice.

CAPITOLUL X
DISPOZITII FINALE -

Art. 55
(1) Prezentul Regulament va infra in vigoare dupd ce va fi aprobat de ciitre autoritatea

administratiei publice a Municipiului Bucuresti. -

(2) Tofi defindtorii de mijloace de publicitate sunt obligati ca, in termen de 30 de zile de la
‘intrarea in vigoare a prezentului regulament, si solicite tnregistrarea documentelor de detinere
(contract de-concesiune, inchiriere) a imobilelor (clidiri sau terenuri) pe care sunt.amplasate
mijloace de publicitate, a autorizatiilor de construire ori a avizelor de amplasare detinute, in
Registrul unic de publicitate al Municipiului Bucuresti; :

(3) Pentru autorizafiile de construire sau avizele de amplasare emise dupi data intririi in vigoare
a prezentului regulament, detindtorii acestora sunt obligati si solicite inregistrarea lor in
Registrul unic de publicitate al Municipiului Bucuresti, in termen de 15 zile de la emitere.

Art. 56
In termen de 90 de zile de la aprobarea prezentului regulament, autoritifile administratiei

publice locale gi/sau operatorul vor asigura identificarea amplasamentelor aflate pe domeniul
public §i privat al Municipiului Bucuresti pe care se pot amplasa mijloace de publicitate, precum
si aducerea acestora la cunostinta publicului.

Art, 57
In vederea asiguriirii respectirii prevederilor regulamentului local privind amplasarea

- mijloacelor.de.publicitate cu situatia de fapt din. teren, autorititile. administraﬁei publice locale,
in termen de 90 de zile de la adoptarea acestuia, vor identifica §i vor notifica proprietarii de
mijloace de publicitate a ciiror amplasare nu mai cores]:mnde cu noile reglementiri, astfel:

a) pantru panourile mtuate pe domcmul publie=g=privat a] statului gi al autorititilor publice
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fard respectarea prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului §i codul de identificare fiscald a acestuia, se va dispune dezafectarea;

b) pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost
autorizate sau care nu au coniracte de inchiriere valabile ori care nu au inscripfionate
. informatiile" privind denumirea operatorului §i codul de- identificare fiscald a acestuia, se va

dispune dezafectarea. o

Art. 58
In termen de 90 de zile de la aprobarea prezentului regulament, se pot demara procedurile de

inchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporari a domeniului public sau aducerea ca
aport intr-o asociere in participatie a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat
al Municipiului Bucuregti. . e ie - :

Art.59 - .. 1 g
Mijloacele de publicitate autorizate pani la data intréirii in vigoare a prezentului regulament vor

fi mentinute pe amplasamentele autorizate pénd la data expiririi contractelor de ocupare a
locatiilor pe care se afli mijloacele de publicitate,

Art. 60
In termen de 30 de zile de Ia intrarea in vigoare a prezentului regulament, autorititile

administrafiei publice ale Municipiului Bucuresti vor dispune demontarea mijloacelor de
publicitate amplasate contrar prevederilor prezentului regulament pe cheltuiala pmpriat&grului, cu
emiterea autorizatiei de desfiintare si fir¥i sesizarea instantelor jidecitoresti.

Art. 61
Anexa 1 Contraventii si: Anexa 2 Indicatorii de performanyd fac parte integranti din prezentul

Regulament.

9

RALUL L

SoHFORNCU OALUL

§ apmma e




Anexanr. 1 la
Regulamentul Serviciului public de administrare a domeniului public si privat

privind activitifile de publicitate stradala
§i afisaj din Municipiul Bucuresti

——————Contraventii

Contraventiile previizute in Cap. IX, art, 49, alin. (1) se sanctioneazi dupi cum urmeaz:
a) cu amendi de la 1 000 lei Ia 10 000 lei, cele previizute la lit. a), b) si f);

b) cu amendi de la 1 000 lei la 20 000 lei, cele previzute la lit. ¢), d) si g);

¢) cu amendi de la 500 lei la 1000 lei, cea previzuti la lit, e).
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Anexa nr.2 in

Regulamentul Serviciuly public de administrare a domeniului public §i privat

privind activititile de publicitate stradala i afisaj din Muni

cipinl Bucuresti

Indicatorii de petformantd ai serviciului de administrare a domeniylui public §i privat privind

USEnr Aol ————————————

———_gsuﬁéﬁle—de—p&bhb#&fﬁ!mdamfﬁmjﬂinﬂu fCipt,

Nr.crt. Denumire indicator de performanti

Unitate de misura

afisaj aprobate

Grad de ocupare a amplasamentelor de publicitate si afigaj
contractate din totaly] amplasamentelor de publicitate i

siguranta  sistemelor
publicitate si afisaj

Numiar de reclamatii _éi_sesizﬂri Inregistrate privind
de prindere ale mijloacelor de

|

dovedit a fi justificate

Numér de reclamatii si sesizar de g pet. 2 care s-ay

raportate la numiru| de reclamatii si sesiziiri justificate,

Numir de reclamatii §i sesiziri de Ja pet. 3 rezolvate

| Durata medie de rezolvare g cazurilor reclamate, justificate.

l

Numir de reclamatii privind poluarea vizuali din totaly]
reclamatiilor fnregistrate,

|

Numér de reclamatii privind poluarea vizuali care sunt
Justificate raportat la numirul total de reclamatii privind
poluarea vizuala,

Numar de reclamatii

“vizuali.

Jjustificate, rezolvate raportat Ja
numarul {otal de reclamatii justificate privind poluarea

Durata medie de rezolvare a cazurilor de [ pct. 8.

Numaér de reclamatii privind poluarea fonicd din totaly]
reclamatiilor inregistrate.

Numir de reclamafii privind poluarea fonics care sunt
Justificate, Tg

12. ]Numﬁr de reclamatii privind poluarea fonica Justificate,
rezolvate, raportat Ia numirul de reclamatii justificate,

13. | Durata medic de rezolvare a cazurilor privind poluarea
fonici justificate §i rezolvate.
|__14. | Timp de tratare 5 reclamatiilor scrise

Timp de réispuns la reclamatiile telefonice
| Timp de tratare solicitiri audienta

15
16.




